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” Medya, basin ve 1§ dunyasinda harekete
gecenleri ayn1 sahnede bulusturuyoruz.



onal
dia &
nion
tion

BU PLATFORM NEDIR?

.

Uluslararas1 Hareket Odulleri; glivenin insa
edildigi, itibarin kurumsal degere donustiig ve
etki yaratan liderligin gorunur kilindig: seckin bir
bulusma platformudur.

Bu gece; yalnizca basariy1 degil, sorumluluk alan
durusu, fark yaratan vizyonu ve sektorlere yon
verip harekete gecenlerin liderligini onurlandirir.




HAKKIMIZDA
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Uluslararas1 Medya ve Basin Birligi,2007 yilindan bu yana Turkiye basta olmak tizere KKTC

ve uluslararasi alanda; medya, basin ve iletisim ekosisteminin sayginligini guclendirmek,
kurumsal gliiveni artirmak ve sektorel gelisimi desteklemek amaciyla faaliyet
gostermektedir.

Birligimiz; yazili, gorsel, isitsel ve dijital medya alanlarinda faaliyet gésteren kurumlar,
medya profesyonelleri ve karar vericiler arasinda etkin bir iletisim ve etkilesim ag1
olusturur.

Medya ve basin kuruluslarini,kamu yapilar1 ve is dinyasiyla ortak bir iletisim ve 1s birligi
zemini Uzerinde bulusturuyoruz.

Medya ve basin alaninda guven, etik ve kurumsal durusu merkeze alarak algidan ziyade
deger ureten bir iletisim anlayisini guclendiriyoruz.

Uluslararas1 Medya ve Basin Birligi; etik ilkelere bagli, seffaf ve sorumluluk sahibi kurumsal
yapisiyla hareket eder.

Uluslararasi medya agiyla kuiresel bir bakis sunarken, yerel basinla gucli bir bag kurarak
denge ve guven esasli bir temsil anlayis1 benimser.
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BU GECEYI “DUNYAYA ACILAN” BIR

PLATFORM YAPAN

ql) Uluslararas1 Medya Ilk Kez Bu Olcekte Sahada

Bu organizasyonun en gucla farki: uluslararasi medya
temsilcilerinin ulusal ve yerel basinla ayni1 akista yer
aldigi; icerik Gretimi, roportaj ve haber yayiliminin
kuresel 6lcekte kurgulandig bir yap1 olmasidir.
Amacg, tek gecelik bir etkinligin 6tesinde, Turkiye ‘den
dinyaya tasinan bir referans platform olusturmaktir.
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EDIR?

(2) Ulusal + Yerel Basin ile Yuksek Gorunurluk

Etkinlik; ulusal medya, yerel basin ve kanaat
onderlerinin yogun katilimiyla, sponsor markalar i¢in
yuksek haber degeri ve yluksek gorsel cekicilik uretir.
Kirmizi hali, roportaj alani ve 6dul takdimleri; markayi
reklam "gibi degil, haber anlatisinin dogal parcasi haline
getirir.
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f3) Dunyada Taninma: Prestij — Guven — Etki
Bu platform; sponsor markalara yalnizca géruntrlik degil, uluslararas:
algida konumlanma imkani sunar:

 Prestij: Ciragan Sarayi, secici davetli profili ve kurumsal sahne

e Guven: Birligin kurumsal yapisi ve medya agiyla referans alani
» Etki: Odullendirilen basarilarin uluslararasi kamuoyunda karsilik
bulmasi ve kalici etki uretmesi

\
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Sponsor Icin Karsilig

Sponsor olmak; “logo gérunurligii’nden 6nce itibar
yatirimidir.

Bu etkinlikte sponsor marka:

e Uluslararasi + ulusal + yerel basinda ayni1 anda gorunur
olur

 VIP yapi sayesinde karar vericilerle nitelikli network kurar
« “Odul/itibar” cercevesiyle marka hikayesini dogru
baglamda anlatir

 Etkinlik sonrasi raporlanabilir medya ciktilar1 ile somut
geri donus alir

(Medya Gucu Nasil Calisir?

Etkinlik; gértinurlagu tek geceye sikistirmaz, 3 asamali
medya plani ile yayar:

Etkinlik Oncesi
e Basin bultenleri & duyurular (uluslararasi/ulusal/yerel)
e Davet ve kurumsal iletisim icerikleri

Etkinlik Gecesi

e Kirmizi hal1 + réportaj alani

e Basin duvari, sahne/LED ekran konumlandirmalar:
» Profesyonel fotograf/video akisi (hizli servis)

Etkinlik Sonrasi

e Odul kazanan icerikleri & roportajlar

e Highlight video & djjital icerik serileri

» Sosyal medya kapsamasi ve arsiv degeri

Boylece sponsor marka: fiziksel + dijital + editoryal coklu
temas noktalarinda surekli gértiinur olur.

U
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Resmi / Ana Sponsorluk;

Uluslararas1 Hareket Odulleri’nin ana paydasi
olarak konumlanan, organizasyonun tim
iletisim, sahne ve medya alanlarinda lider marka
kimligiyle yer aldig1 en Gist diizey sponsorluk
modelidir.

Bu modelde marka; yalnizca destekci degil,
etkinligin prestij algisinin ayrilmaz bir parcasi
haline gelir.

G
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Resmi / Ana Sponsor Haklari

e Etkinlik adiyla birlikte anilma

e« Ana sahne, LED ekranlar ve basin alanlarinda
birincil logo gérunurlagu

e Acilis konusmasi veya ana 6dul takdimi
sirasinda anons

e Kirmizi hali ve roportaj alanlarinda tust
diuzey konumlandirma

e Ulusal ve uluslararasi basin iceriklerinde
oncelikli yer alma

e VIP protokol alani ve 6zel masa

« Dijital icerikler ve arsiv / highlight videolarda
ust segment entegrasyon

e Sponsora kendi is sektorinde 6dul takdim
edilecektir.
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Gold Sponsor Haklari

Gold Sponsorluk;

e Sahne ve 6n sahnede logo kullanimi

e Sunucular tarafindan tesekkur ve marka
anonslari

e Basin duvar ve dijital alanlarda gérunurluk

o Davetiyelerde ve basili materyallerde logo

Resmi Sponsorun hemen ardindan konumlanan,
sahne, medya ve davetli alanlarinda yuksek
gorunurliuk ve giclu kurumsal alg1 saglayan ust
segment bir sponsorluk modelidir.

kullanimi
Bu model, markasini seckin bir platformda ° Ulu.sal basm ve dijital iceriklerde marka
konumlandirmak isteyen buyuk ve kurumsal gegisleri

e VIP davetli kontenjani

e Arsiv filminde sponsor ismi ve logosu

e Sponsora kendi is sektorinde 6dul takdim
edilecektir.

markalar icin tasarlanmuistir.
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Platin Sponsor Haklar1
Platin Sponsorluk; e Sahne, LED ekran ve basin alanlarinda logo
o gorunurlugu
Ana sponsorluk seviyesine yakin, ancak daha o Kirmizi hali ve réportaj alanlarinda
esnek ve odakli bir gérunurluk sunan prestijli bir konumlandirma
sponsorluk modelidir.  Secili 6dul kategorilerinde takdim veya anons
hakki
Bu model, e Ulusal ve uluslararasi basin iceriklerinde
markasini sahne ve medya alanlarinda guclu marka gecisi
bicimde konumlandirmak isteyen kurumsal e VIP davetli erisimi
yapilar i¢in idealdir. o Dijital icerik ve highlight videolarda
entegrasyon
e Sponsora kendi is sektoriunde 6dul takdim
edilecektir.
. J .
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Kategori Sponsorlugu Haklari

Kategor1 Sponsorlugu; o Secilen 6dul kategorisiyle birlikte anilma

(“Yilin ... Odulii — [Marka] Sunar”)

« Odul takdimi sirasinda marka anonsu

e Sahne ve basin alanlarinda kategori bazl
gorunurluk

e Medya ve dijital iceriklerde kategori
sponsorlugu vurgusu

e VIP davetli kontenjani

e Sponsora kendi is sektoérinde 6dul takdim
edilecektir.

Markanin degerleriyle ortusen belirli bir 6dul
alan1 izerinden dogrudan, anlamli ve stratejik
bir konumlandirma saglayan sponsorluk
modelidir.

Bu modelde marka, secilen basar1 alaniyla
Ozdeslesir.
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Prestij Sponsorlugu; Prestij Sponsorlugu Haklar

e VIP Lounge, Medya Alani, After veya 6zel
alanlarda marka konumlandirmasi

o Ilgili alana 6zel logo ve isim gorunurlagu

e Basin ve djjital iceriklerde alan bazlhi
entegrasyon

o Etkinlik sonrasi raporlarda yer alma

e Davetli kontenjani

e Sponsora kendi is sektorinde 6dul takdim
edilecektir.

Uluslararas1 Hareket Odullerinin belirli
alanlarinda markaya 6zel deneyim ve
gorunurluk sunan kontrolli ve zarif bir
sponsorluk modelidir.

Bu model, markanin etkinlik icerisinde kalabalik
yaratmadan one ¢ikmasini saglar.
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Destek / Icerik Sponsorlugu Haklar:

Destek / Icerik Sponsorlugu; e Basin bultenleri ve secili iletisim
materyallerinde marka adi

Uluslararas:1 Hareket Odullerinin medya ve e Dijital ve sosyal medya iceriklerinde logo

iletisim guicuni destekleyen, secici ve sinirl bir kullanimi

sponsorluk modelidir. o Highlight video veya 6zel iceriklerde
entegrasyon

Bu model, etkinligin kurumsal durusunu  Etkinlik sonrasi medya raporunda yer alma

zedelemeden markalara hedefli bir gérunurlik o Sinirli sayida davetiye

sunar. e Sponsora kendi is sektorinde 6dul takdim
edilecektir.
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g Neden Simdi? 1 Iletisim A
Dogru zaman. Dogru platform. Dogru Karar. Sponsorluk gorusmeleri 6zel ve birebir
Uluslararas1 Hareket Odiilleri, yalnizca bir yurutulmektedir.
etkinlik tarihi degil; markalar icin stratejik bir Markaniza uygun sponsorluk modeli ve
konumlanma ani sunar. konumlandirma seceneklerini paylasmaktan
memnuniyet duyariz.
Bu platformda yer almak, dogru zamanda
dogru cevrede gucli bir alg1 olusturmak Iletisim
anlamina gelir. Uluslararas1 Medya ve Basin Birligi | Ankara /
Bu platform; markalar icin dogru cevrede, Turkiye
dogru baglamda, uluslararasi gorunurlikle 0552 476 05 15
konumlanma firsatidir. info@impua.org
Sponsorluk yapisi sinirhi ve secici kurgulanir; impuabasin@gmail.com
_ kalabalik degil deger 6nceliklidir. JL www.lmpua.org
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